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OZET

Orgiit kiiltiirii, pazarlama vyeniligi ve c¢alisan yaraticithg ile ilgili literatiir
incelendiginde arastirmacilarin daha ¢ok orgiit kiiltiirti ve orgiitsel yenilik; yenilik¢ilik
ve yaraticilik; orgilit kiiltiirii ve calisanlarin yaraticiligt gibi iki konu arasindaki
iligkileri inceledigi goriilmiistiir. Bu bosluktan hareketle, bu calismada, ii¢lincili bir
boyut eklenerek, oOrgiit kiiltiiriiniin pazarlama yeniligine etkisinde ¢alisanlarin
yaraticiliginin aracilik rolii incelenmistir. Bu amagla Kayseri ilinde faaliyet gosteren
bankalarin 330 ¢alisanindan anket yontemi ile veri toplanmistir. Hiyerarsik regresyon
analizi sonucu, orgiit kiiltiiriiniin (OK) pazarlama yeniligi (PY) iizerine etkisinde
calisan yaraticiliginin (CY) aracilik rolii oldugu sonucuna ulasilmigtir
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